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viking ProOo débarque bientot dans votre centre-ville!

Un progiciel de nouvelle génération pour aider les commerces de centre-ville

Ses objectifs:
j‘votre visibilité

)Ies visites «magasin»

)votre C.A.

)votre rentabilité

votre outil CRM
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Lundi 11 Janvier ’

Statut des t jjourd’h
Chiffre d'aff 378.12€
Nb. de transactions 2
Nb. de visites 5

vos indicateurs de performance
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Fonctionnalités Avancées

Lundi 6 Juin

(tis | PROGOLD

Votre météo

Statistiques

Activité du mois: CA + Ticket:
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eilieur clients du mois.
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Basé sur une
application « couteau
suisse » du quotidien :

MON CODE QR

Votre fenétre sur
50.000 utilisateurs

P

No de compte Viking: 45801

Scannez votre code QR chez tous les
commergants partenaires viking pro pour
gagner des points de fidélités !
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viking o
I’écosysteme numérique & collaboratif pour
redynamiser en continue les centres-villes

contact@viking-app.fr www.viking-app.fr
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La croissance de votre « fenétre » vikinga, votre média publicitaire & votre CRM 4,

marketing/communication?

VI I n Une approche -
holistique et viking F : viking Frvasion de nos iking ""'pk'!gg Quel est le prix d*1/4 de Quel est prix d'un outll de
ro collaborative pro | L | - . page dans la presse locale? |2 CRM? (3
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F : T EEE Votre est notre Mission ! vatre est
L notre Mission !
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viking [© débarque bientét dans votre ville! o = c —
viking viking Notre mission: faciliter votre succés | »

. 5 fondateurs & leurs expertises

KPN DIGITAL

Informez voire alertez en temps réel
vos administrés !

via son appli’
» couteau suisse » du
quotidien dotée de
services

viking o :
I eoosys\eme numérique & wllabmm’ pour
r on continue les ot .
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A une vnle solution lnnovan!e

eyile e difficultd

nrvement B une conjonclure de

Avec de vraies valeurs
Ethique & Scllaire {ex: dons 3 |'UNICEF)
logie

et digiale europeenne

un commerce responsable pour une société moins « carbonée »
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L'état fragile de nos centres-villes

Une concurrence tres complexe Une conjoncture défavorable
* La « traditionnelle »: Centres C. de périphérie  Une sortie de crise financiere longue
e Un e-commerce sans limite :  Une période de travaux

v" Amazon e La pandémie COVID

v Shein .

Une géopolitique « tendue »
v Temu

Le commerce « de proximité » est 'une des pierres angulaires de nos centres-villes.
Mais celui-ci est en péril. Nous avons un . Il nous faut donc les protéger!
Mais alors, comment faisons-nous ?

Seule, une vraie innovation peut aider nos commercants...
Donc, face aux « Majors » et aux GAFAM, on se doit de répondre avec

une solution technologique dite 4.0 afin de ..

ﬁtre attractif et Evoluer en continue.
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Les avantages des Centres Commerciaux de Périphérie

Un « TOUT en UN » clairement Avec la communication des « Majors »
identifié y compris sur un plan
* Types de boutiques e Publicité

Types de services « Applications

Parking gratuit e Réseaux sociaux

Et tous les « plus » tres pratiques: toilettes, aires ' ¢ Programmes de fidélité
de jeux, pharmacie,... DAE
Achats facilités avec le chariot

Notre solution est de développer un écosystéme
reprenant ces avantages avec pour objectifs de:

coopérer, partager, fédérer !




viking

vikingo : les fonctionnalités de toutes ces apps...

1 progiciel « P.O.S. » de ...+ 1 App «couteau
nouvelle génération : suisse» utile au quotidien
collaboratif et en 4.0 des consommateurs

Les performances
;alrt_e, | Pour le pouvoir d’achat du consommateur |
de notre IA au Fidélite
coeur du | Pour le Retail 4.0 du commercant (IA générative) | e BO'UHZIC [ Pour la visibilité du commercant
« VI »

processus de
dynamisation —

. ' viking -
en Contlnue ¢ | Pourfavoriser I'Achat Responsable |  Yuka Maps L_Pourla géolocalisation

— — Tri . : =
| Pour les expériences et les retours d’expériences du consommateur | P Pinterest Pour un systeme de notification « sur-mesure »

Advisor




IIIIIIIIII

Une approche

holistique et

collaborative
«boostée» par une IA

Votre fenétre
normande sur
100.000 vikings en
guelques mois

viking.

viking ﬂ viking

pro
LN PROGICIEL LNE APPLICATION
« EN CLOUD » POUR LES SMART PHONE POUR LES
EEIMaMERnEtl;N*TS CONSOMMATELRS
pay (gratuite)
,
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viking

Bons Plans Le Clic Evénements  Sports &
Pratique Loisirs

Shopping Manger & Tourisme Séjourner
Boire

LES BONS PLANS

Offre : -50% sur la deuxieme
paire de chaussure.

- WA
3 o0
a ke

Mon Compte Scan Notifications  Voir Plus

Titouan (21 ans)

Maison parentale a
Blainville / Orne

Etudiant / Alternant
Célibataire

Pas d’enfant

Les sorties insolites

Les bars « sport »

Chat « commergant »
La 2e main

Le Score CO2

Les nouvelles boutiques
« cool »

Les Bons Plans

Les concerts

Coupons de réduction

vikinge

Caroline (42 ans)

Locataire Appartement a
Caen

Employée adm’tive
Mariée avec Théo
2 fillesde 4 et 7 ans

Le Clic Pratique

La 2e main

Les sorties éducatives en
famille

Shopping

Les boutiques « Bio »
Les Bons Plans

Coupons de réduction
Chat « commergant »
Shopping mains libres

Nelly (8 ans)

Propriétaire Maison a
Verson

Commercante retraitée
Mariée avec JC
2 fils & 4 petites-filles

Le Clic Pratique

Produits Locaux

Tourisme

Restaurant avec JC

Sorties avec petits-enfants
Les expositions

« Staycation » avec JC
Chat « commergants »
Shopping mains libres
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vikinge
La croissance de votre « fenétre »

'invasion de nos viking

100,000
90,258
H "3 90,000
79,976
80,000
70,000
60,000
Bons Plans Le Clic Evénements  Sports & 50,000
ratique oi 35 546

40,000 32,913
30,000
20,000

; ) ) ! 10,988
oppin anlrer éjourner 10,000 II
O — — | . |
M-1 M-2 M-3 M-10 M-12 M-14 M-16 M-18
I
LES BONS PLANS = Caen mRouen

Offre : -50% sur la deuxiéme

o | Votre est notre Mission !
a ng;, . eoe

Mon Compte Scan Notifications  Voir Plus




o débarque bientot dans votre ville!

Informez voire alertez en temps réel via son appli

quotidien dotée de |
services

Bons Plans LeClic  Evénements  Sports &
Pratique Loisirs

Infos Traffic
Crue et montée des eaux

a Infos Traffic
— Travaux

Boulevard Dunois
emporairement fermie

Shopping ~ Manger&  Tourisme  Séjourner
Boire

La circulation est momentanément alternée

1squ'au 15/09/202

Message d'intérét public
Qualité de l'eau
Caen Sud

LES BONS PLANS

Rappels Alertes
Suite a un probléme a l'usine de traitement, il
est conseillé a la population vivant dans cette Offre:  -50% sur la deuxiéme

paire de chaussure.

a & A

MonCompte  Scan  Notifications  Voir

o o z0ne de ne pas boire feau du robinet.

isqu‘au 10/09/202

Offres . A  Infos Traffic
Promotionnelles - 4
Crue et montée des eaux

o Eterville

En raison du débordement de I'Odon, la Rue du

Iy L 4 L 4
viking o
I’écosysteme numérique & collaboratif pour

Alarta mAtéan
Py g
ft a &
Accusil  MonCompte  Scan

Equipe viking

contact@viking-app.fr www.viking-app.fr
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vikingo, votre média publicitaire & votre CRM ¢

Vl[h!gg Quel est le prix d’1/4 de Quel est prix d’un outil de
page dans la presse locale? (2) CRM? (1)
des 2 bon nés ‘ =  Soit un investissement de
" Pour’ mois: ... minimum 40.000€
N B e | = Soit des abonnements de
® @ e e | " Entre 700€ et 1000€ HT 49,90€ & 330€ par mois & par
o ) s e | utilisateur (+ frais installation)

Et vous, quel est votre budget
marketing/communication?

votre est
notre Mission !

(1) GRC : Gestion Relation Client (2) presse gratuite ou payante



Bronze Silver Gold

=

Programme Carte de Fidélité (1) viking X X X
o k o Présentation du commergant avec une vidng X b Xy
VI rlg g simples de l'activité _-'""-.-..,___.vg«,igg X X X
p .: ** O ...l.llllll..m‘g. 4 %
. FFRE E Taag, ""i'i';';';""; ......................................................
LA Taag, --.......

Notification simple activité «Partner »

o perr— (ex: dates d’ouverture exceptionnelle) .
........................................................................................................................... "y,
N N bl LN ] Ny
Statut des ventes aujourdhui e e, . n
s [Bz] S Publicité simple (vos bons plans) BT .
MaVkrine penda Tchat PO: Nb. de transactions B [ e T e S e S e T e e S e e T e S e e e S e e et e e e T T e e e T e e e e T e e e e e e e e R e B s LN B na, ™
B b. d 51 LN ] s ]
1@ e 2. 7 o e s o
il e - Etats statistiques « avances » de 'activité. : e, . X
Statistiques POVl [N PO W bl SRR LY 39 g
A @} ) 1 Notifications publicitaires « Smart » intégrant la S !
Réglages L . . pro
B0l S A O e
@ o
“ Service Urban Logistics « Shopping mains libres » R X
(partenariat en création) N
T
votre est Planification de I'activité par nos algorithmes prédictifs
viking
pro
Proposition d'actions commerciales parNOtre A.l. = s D
15€ 50€ ND

° °
notre Mission !
Abonnement annuel facturé mensuellement

(1) viking et +... (2) Pour toute souscription avant le 30/06/2024



Une équipe multidisciplinaire avec des membres de 24 a 58 ans

=

KPN DIGITAL
LE DIGITAL AUX
VALEURS SCANDINAVES



o Qui sommes-nous?
... 5 fondateurs & leurs expertises

Analyse de Données
Ingénierie en solution opérationnelle
Modélisation financiere

Management de Projets
Management d’équipe
Management de Centre de Profits

Pilotage architecture informatique complexe
Développement Site Web

Ingénierie Software

Algorithmie prédictive

Développement commercial

Expertise Secteur « Retail »
Communication / Marketing
Conception et gestion d’événementiels

[

WWW.KvVa FP u ‘KtO n UIO.C u

KPN DIGITAL

LE DIGITAL AUX ]CO ra b cetter ]Cu ture...
VALEURS SCANDINAVES




viking

Notre mission: faciliter votre succes ! »

D'un réel besoin... A une vraie solution innovante

Commerce de Centre-ville en difficulté Big Data & A.l. dans la mouvance de la Smart City

Dans un environnement & une conjoncture de Progiciel Retail 4.0 en Cloud & App*** pour

plus en plus complexes J renforcer les performances des commercants /
Dans une approche collaborative Avec de vraies valeurs

Un destin commun Ethique & Solidaire (ex: dons a 'UNICEF)

Un partage de données pour du « win/win/win » Econologie

(création d’emplois direct et indirects) ) Souveraineté digitale européenne /

un commerce responsable pour une société moins « carbonée »

KPN DIGITAL
LE DIGITAL AUX
VALEURS SCANDINAVES



viking Succes

pro
(1) *
r @] Membre Pro Gold Q kS 1 NOt re :
- Essayez viking.proo pendant
R et sans aucun engagement.
@ G I
£ & *
eeeeeeeeeeeeeeeeeee N Nous serons ravis d’en discuter plus en détail dans
. votre magasin!
Ensemble augmentons... Pour ce faire, voici 2 options pour nous contacter:
® L [ d K4 & o o
VISIbIlIte « par e-mail a contact@viking-app.fr
s .2 . . ire « Viking- » ite
Visites «Cllent» par le formulaire « Viking-Pro » sur notre site

https://viking-app.fr/viking-pro/

C.A.

Rentabilité C=
KPN DIGITAL by , membre réseau partenaires

LE DIGITAL AUX

viking & viking pro sont des marques déposées du groupe Kvar Punkto Nulo VALEURS SCANDINAVES . (1) Pour toute souscription avant le 30/06/2024 No n" n N n I E %
Société par Action Simplifiée, RCS Caen 984 611 855


mailto:contact@viking-app.fr
https://viking-app.fr/viking-pro/

Merci pour votre attention.

Redynamiser les centres-villes est notre Objectif.
est notre Mission.

viking vi[h‘igg

contact@kvarpunktonulo.eu
contact@viking-app.fr

La FRENCH TECH
O’ -1"4/7-”\:_'! www.kvarpuktonulo‘cu

KPN DIGITAL PY A% membre réseau partenaires

UALEERIJSI?;:;;?J;VES lcor a better Future... No H"AND'E o<

Société par Action Simplifiée, RCS Caen 984 611 855
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